2|

EL PUNT
DIVENDRES, 30 DE JULIOL DEL 2010

Paisos Catalans

Una reforma
que s’ajorna a
Girona

Les obres de
reurbanitzacio del
carrer Migdia no es
comencaran fins al

juny, a peticié dels

comerciants

El mercat del vi

Liders de ladistribuciode
vins, caves i licors

B VinsiLicors Grau de Palafrugell és el primer majorista de I'Estat EIPeralada Comercial és el quart
distribuidor BIEl grup a que pertany Alregi, de Vilamalla, ocupa el cinque lloc del ranquing

e T

Interior de la botiga Set de Vins, oberta aquesta primavera a Girona B MIQUEL RUIZ

Salvador Garcia-Arhés
GIRONA

Aquesta primavera va
apareixer a Gironaunabo-
tiga de vins forga especta-
cular, al’antic locutori que
Telefonica havia tingut a
I'época analogica ala Gran
Via de Jaume I. Es Set de
Vins. Segurament repre-
senta aquest boom pel co-
mer¢ dels vins, accentuat
arreu. No és la primera
que s’obre a Girona, ni
Iinica que hi ha a la Gran
Via. A tocar de Correus hi
ha La Carte des Vins. Al
Pont Major n’hi ha una al-
tra i, fins i tot, una altra a
la zona de Pericot, sense
oblidar el Petit Paradis o
La Noucentista. Ni els pio-
ners Agusti Ensesa ni Om-
nivi de Marius Fuertes. I
arreu de les comarques gi-
ronines en trobariem una
colla. No és, ni de bon tros,
gran com I'establiment de
1.200 metres quadrats

que té Vins i Licors Grau,
de Palafrugell, ntiimero 1
del sector.

Miquel Angel Moriana,
propietari de Set de Vins,
entén el seu establiment,
més que com una botiga,
com una extensio, un apa-
rador de la seva empresa,
nascuda el 3 de marg del
2008. Set de Vins és lluny
dels grans grups: té 28 ce-
llers en exclusiva, tres dels
quals sén empordanesos.
Té 3.000 referencies, de
les quals només I't per
cent son licors, i dotze per-
sones en plantilla, quatre
de les quals a la botiga.
“Ens volem especialitzar
en vins, per aixo el 99 per
cent de les nostres refe-
réncies son vins”. Ala boti-
gahitenenvinsdetotesles
denominacions d’origen
de I'Estat, entre les quals
destaca el vi catala; també
comercialitzen vins de les
Corberes, regi6 al nord de
la Catalunya Nord.

Vins i Lic. Grau

66,2

milions d’euros han situat el
grup de Vins i Licors Grau de
Palafrugell en el primer lloc
del ranquing estatal.

Peralada Com.

36,4

milions d’euros el 2009 per
a la divisié de distribucié del
Grup Peralada, gran impor-
tador de vins de qualitat.

Alregi

36,15

milions d’eurossén la suma
de les facturacions de les
dues empreses del grup de
Josep Marti.

Al nimero 1

Vins i Licors Grau, funda-
da el 1977 a Palafrugell, és
lider del mercat estatal,
amb una facturaci6 de
66,210 milions d’euros el
2009, en que va vendre 12
milions d’ampolles, 45 tre-
balladors, una flota de 10
cotxes comercials, 5 fur-
gonetes i3 camions. Vinsi
Licors Grau ocupa una su-
perficie de 15.000 m? to-
tals: 8.000 m? sén magat-
zem, 1.100 m?, magatzem
climatitzat i 1.200 m?2, bo-
tiga, probablement una de
les superficies de venda de

vins i licors més grans de
tot 'Estat.

Al nimero 4

Peralada Comercial ocupa
el quartlloc en el ranquing
de distribuidors de I'Estat
espanyol, amb una factu-
raci6 de 36,4 milions d’Eu-
ros, segons dades del sec-
tor. En origen és una dis-
tribuidora de Barcelona
que va adquirir el Grup Pe-
ralada, amb l'objectiu de
ser un proveidor global. El
Grup Peralada, com a pro-
ductors de vi, entenen que
un negoci no es fa venent

només vi de I'Emporda,
pero que, per vendre vi de
I'Emporda, cal ser un pro-
veidor global, perque als
restaurants volen de tot.
El proveidor global, i pro-
ductor alhora, sap que
amb un cataleg prou va-
riat podran col-locar el seu
vi perque, com a Peralada
Comercial, tenen Priorat,
Champagne, Cote du Rho-
ne, Australia o California;
de fet, Peralada és impor-
tador i distribuidor en ex-
clusiva per a tot I'Estat de
firmes tan exclusives com
Mondavi, Pommery i Pen-

folds. Molts proveidors
globals tenen la capacitat
ilapotencia de dominarla
carta sencera d’un restau-
rant.

100 Wine Palace

El grup Alregi, fundat el
1992 i amb una plantilla
de 60 treballadors, és el
dese del sector de tot I'Es-
tat, amb una facturacio de
21,553 milions d’euros.
No obstant, puja a la cin-
quena, posicié, amb una
facturaci6  global de
36,149 milions, si hi su-
memlafacturacié d’Exclu-
sivas Licorerasy Vinicolas,
que també pertany al grup
de Josep Marti. Alregi és el
grup promotor dels Wine
Palace, la cadena de boti-
gues de vins amb 15 esta-
bliments, a la Jonquera,
els Hostalets de Llers, Em-
puriabrava, 1'Escala, Fi-
gueres, Lloret de Mar, Plat-
jad’Aro, Roses, Santa Mar-
garida, Llivia, Girona, Tor-
roella de Montgri, Santa
Susanna i Sant Feliu de
Guixols, obert aquest ju-
liol. Josep Marti, director
general del grup Alregi, ex-
plica que passat I'estiu ja
volen créixer cap a Sant
Cugat del Vallésidedicar el
2011 a I'expansio cap a la
demarcacié de Barcelona.
“En un periode d’entre
vuit i deu anys volem arri-
barales 100 Wine Palace a
tot’Estat”, anuncia Marti,
que no descarta obrir boti-
gues al nord de Francaia
Polonia, al costat de la
frontera alemanya: “Les
fronteres sempre tenen vi-
da, els anglesos van a com-
prar a Franca i els alema-
nys a Polonia.”

Alregi té un cataleg amb
més de 2.500 referéncies:
més de 800 destil-lats, 300
dels quals sén de whisky;
més de 200 caves; més de
100 generosos, i aproxi-
madament 1.200 vins de
totes les denominacions
d’origen de I'Estat. Marti
revela que només a TAlt
Emporda hi ha conscién-
cia del vi de la terra.

Josep Marti explica que
la seva filosofia de negoci
es basa en el millor preu:
“Cadames femuna calade
preus a la competéncia, i
sempre ho marquem més
barat del que ho tingui més
barat. Has de donar bon
servei, si, pero la gent vol
preu”. M




